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Ngeli Ning 
Ora Keli



Karakter
Umum
Konten
Medsos

Teks: pendek

Kalimat dan paragraf pendek

Personal, memunculkan “sosok”

Dekat, bercerita

Cenderung bahasa lisan

Bahasa manusia biasa

Interaktif

Tampilan “etalase” yang memancing



ETALASE KUNCI

•Preview visual
•“Cover” bila perlu (untuk
carrousel, misalnya)
•Paragraf pembuka



bentuk
konten

Teks ringkas
Gambar: 

simpel, eyes 
catching, 

Infografis: 
simpel, multi-
slide bila perlu

Meme

Quote Video/IGtv/Reel







MULAI!

Tentukan
sasaran: 

bahasa, relate

Tentukan
konsentrasi

platform

Pegang
batasan tema

Terapkan
“misi” akun

medsos

Tentukan citra
yang mau
dibentuk



Misi Akun
Kemenkes/Dinkes

• Sosialisasi program yang telah
berjalan (bersifat rilis)

• Sosialisasi program yang akan
berjalan (bersifat kampanye)

• Kampanye kesehatan
• Menyebarkan info penting terkait

kesehatan
• Menunjukkan kepada publik bahwa

Kemenkes itu ”hadir”
• Interaksi dengan masyarakat



JURUS SAKTI

Fokus ke sasaran, 
lupakan dulu wajah
teman dan atasan

:))

Konsistensi & 
Frekuensi, sesuai

skema misi
Interaksi

Networking, caper 
> fokus ke segmen

Kaitkan dengan isu
aktual

Masuk dari
berbagai pintu, 

jangan cuma dari
manajemen

Jadilah “manusia” > 
hadirkan “mimin”, 
ceritakan daily life, 

related 

Berikan "bukti" 
bukan cuma

"klaim"

Matangkan teknik
visual

Pahami perilaku
audiens (prime 

time, dll)

Sinergi online-
offline



Menggenjot Engagement

Ajukan 
pertanyaan

Sodorkan
perbandingan

Wawancara/
Testimoni

Humor

Kuis/Lomba, 
minta tag dsb. Hestek Mention



Opening

Mana “poi” yang 
paling relate 

dengan sasaran

Mana realitas yg
paling klik dengan

trigger

Sampaikan
masalah, kita
sebagai solusi

Sodorkan
ancaman/ketakutan

Sajikan cerita















Berikan “Bukti”, Bukan Cuma Janji



Terima Kasih,
Mari Berdiskusi
fb: iqbal aji daryono

ig: @iqbal.aji.daryono
twitter: @iqbal_daryono


